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は し が き

19 30 4 9.0食品製造業（食料品及び飲料）の平成 年出荷額は、 兆 千億円（製造業全体の

％ 、従業員数は 万人（製造業全体の ％）となっており、また、食品卸売業（食料） 122 14.3

品及び飲料）の平成 年販売額は、 兆 千億円、従業員数は 万人となっており、こ19 75 6 82

れらに食品小売業やフードサービスを加えると食品産業は巨大な産業を形成していることが

わかる。

、 、 、しかし 食品製造業をめぐる市場環境は 世界同時不況を背景に国内では実質所得の低下

雇用喪失などから、個人消費の悪化が顕著となっている。さらに主原料やエネルギー価格の

変動、人口減少・少子高齢化により国内市場が縮小均衡するなか、経営資源の選択と集中を

一層すすめるなど競争力の強化が課題となっている。

食品製造業の構造は、総じて大手企業と中小零細企業の二極集中が特徴である。今後、食

と農の連携強化や食品産業の競争力強化など施策を展開していくためには、まず、食品産業

の構造変化及び経営指標など統計・調査資料を整備しておく必要がある。

本調査は、農林水産省総合食料局補助事業「平成 年度食品産業構造調査－食品企業財20

務動向調査」を実施し 「食品企業財務動向調査報告書－食品製造業における国産青果物利、

用拡大の課題、食品製造業の経営指標－」として、とりまとめたものである。

本調査を実施するにあたり、調査内容の検討や分析とりまとめを担当していただいた調査

委員各位には、深く感謝を申し上げる次第である。

なお、本調査の成果品のうち、食品製造業の経営指標について、詳しくは下記のホームペ

ージでご覧になれます。

http://www.fmric.or.jp/management/02.html

平成２１年３月

社団法人食品需給研究センター

理事長 西藤 久三
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調査の課題と方法

□ 調査の課題

１ 業務用国産青果物利用拡大の現状と課題

（１）業務用国産青果物利用拡大の取り組み事例－ヒアリング－

（２）業務用国産青果物等の利用拡大調査－アンケート結果－

２ 食品製造業の経営分析

（１）食品製造業の経営指標

（２）食品製造業の構造と経営課題

□ 調査の方法

食品製造業アンケート及びヒアリング

食品製造業の財務諸表データの購入分析
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調査のフロー

　アンケート ヒアリング

　食品製造業・外食他 食品製造業

①青果物等の仕入動向 ①青果物の使用状況

②契約取引の方法 ②青果物の仕入方法

③国産青果物の評価 ③産地・仕入先との連携方法

④輸入品から国産品への切り替えの課題 ④安定調達の対策

⑤中間事業者機能を担う主体の必要性 ⑤ビジネスモデルの特徴

⑥国産青果物等の利用拡大の課題 ⑥国産青果物調達の問題点・課題

　２　食品製造業の経営分析

（１）食品製造業の経営指標 損益計算書及び貸借対照表の購入

（２）食品製造業の構造と経営課題

　　　・　国産青果物の利用拡大の課題（ビジネスモデルの特徴、安定調達の対策

　　２　食品製造業の経営指標、経営課題
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　１　食品製造業における業務用国産青果物利用拡大の現状と課題

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　成果のとりまとめ

　　１　食品製造業における国産青果物利用拡大の課題

　　　・　国産青果物の利用実態（契約取引、輸入品から国産品の切替）

調査企画設計

１  調査課題の設定
２　調査方法の検討
３　調査結果の検討


